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CAPITULO 1. PRIMERA ENTREGA

1. RESENA HISTORICA

El 9 de noviembre de 1982, en el barrio El Triunfo de la ciudad de Villavicencio,
se reunieron Rafael Mojica Garcia, Nancy Leonor Espinel Riveros y Ramiro
Mojica Garcia, atendiendo la invitacion del primero donde suscribieron el Acta
de Constitucion, guardando para si el titulo de Fundadores. Al dia siguiente y en
presencia del Revisor Fiscal se hicieron los primeros aportes y se elevé a
escritura publica la mencionada Acta, correspondiéndole el nimero 1809 del 10
de noviembre de la Notaria Segunda del circulo de Villavicencio. Los estatutos
redactados por Rafael Mojica Garcia, fueron sometidos a discusion y
aprobacion de los Fundadores, elevados a Escritura Publica No. 401 del 28 de
marzo de 1985, en la misma notaria. En diciembre de 1982 se hace entrega del
estudio de factibilidad para la creacion de la Corporacion Universitaria del Meta
ante el Instituto Colombiano para el Fomento de la Educacion Superior Icfes,
exigiendo una adicién al estudio que se entregd6 el 11 de abril de 1983.
Aprobado los estudios por el Icfes, el Ministerio de Educacion Nacional expidié
la Personeria Juridica No. 12.249 del 5 de agosto de 1985. Esta Resolucion se
publica en el Diario Oficial el 16 de septiembre de 1985, finalizando asi las

formalidades de la fundacion. La Corporacion Universitaria del Meta-UNIMETA,




FORMATO
“GUIA PARA INFORME DE PRACTICA”

esta situada en el centro de Villavicencio, cercana al parque de los estudiantes

y el parque de banderas, entre las carreras 32 y 33.

2. Plan estratégico del escenario de practica: misién, vision, objetivos y

metas

Mision.

Formamos integralmente personas competentes, fundamentadas en
criterios socio-humanisticos, comprometidos con la responsabilidad
social y la consolidacion del desarrollo sostenible de la regién.
(Unimeta.edu.co/ Mision y Vision

Vision.

Unimeta para el 2025 se consolida como una Institucién reconocida por
la pertinencia y la calidad de sus programas, su aporte pedagogico a la
educacién superior y su contribucion al desarrollo sostenible de la region.
Objetivo y Meta

La Corporacion Universitaria del Meta realiza investigacion con el
objetivo de generar conocimiento que conlleve a la solucién de
problemas del entorno en aspectos ambientales, socioculturales,
econdmicos, técnicos y disciplinares de tipo cientifico, tecnoldgico y

humanistico, que contribuyan al desarrollo del pais.
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3. Descripcion de funciones.

En el presente documento se informa el avance y las actualizaciones de los
procesos llevados a cabo en la practica laboral realizada en la Corporacion
Universitaria del Meta (Escuela de Derecho). Durante el tiempo en esta las
actividades realizadas fueron: Realizacidon de piezas graficas, Capacitacion
para el uso del micro sitio perteneciente al Consultorio Juridico,
acompafniamiento multimedia en actividades internas y externas de la
Escuela de Derecho y el Consultorio Juridico (Fotografia, Videos),

Realizacién esquemaética del plan de Estudios.
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4. Objetivos buscados en la practica profesional

Desarrollar y poner en practica todas las habilidades desarrolladas a lo largo de
la carrera, esto con el fin de alcanzar las metas propuestas por la Escuela de
Derecho perteneciente a la Corporacion Universitaria del meta, ademas de

apoyar de manera activa los ejercicios propuestos por la misa

4.1 OBJETIVO GENERAL

Apoyar en el desarrollo comunicacional de la Escuela de Derecho de la
Corporacion Universitaria del Meta — UNIMETA de tal forma que los procesos
en esta se vean afectados de manera positiva en materia de agilidad y eficacia

con respecto a los objetivos de la escuela a nivel interno y externo.

4.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS:

Apoyo en el desarrollo de piezas graficas

Desarrollar un plan de medios

Acompafar el proceso de desarrollo de la revista Facta Non Verba 2023

Realizacion y publicacion de boletines en la escuela de derecho

Acompafamiento periodistico en las brigadas y eventos
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5. Metas propuestas:

Desarrollar habilidades de comunicacion verbal: Practica la expresion oral clara
y efectiva, tanto en presentaciones como en conversaciones informales. Trabaja
en mejorar la fluidez, el tono de voz, la diccién y la capacidad para transmitir tus

ideas de manera persuasiva y coherente.

Mejorar la comunicacién escrita: Trabaja en tus habilidades de redaccion para
poder comunicarte de manera efectiva a través de documentos escritos. Esto
incluye la capacidad de redactar informes, notas legales, resimenes y otros

documentos relevantes de manera clara, concisa y precisa.

Dominar la comunicacion interpersonal: En un entorno legal, la comunicacion
interpersonal es fundamental. Practica tus habilidades para escuchar
activamente, hacer preguntas pertinentes y responder de manera empatica.
Aprende a adaptar tu comunicacién segun el publico objetivo y a construir

relaciones profesionales sdlidas.

Familiarizarte con el lenguaje juridico: Como estudiante de Comunicacion Social
y Periodismo en una escuela de derecho, es importante que te familiarices con
el lenguaje y los términos legales. Dedica tiempo a estudiar y comprender la
terminologia juridica para poder comunicarte de manera efectiva con

profesionales del campo.

Practicar la comunicacién persuasiva: En el ambito legal, la capacidad de

persuadir y argumentar de manera convincente es esencial. Trabaja en mejorar
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tus habilidades de persuasion, incluyendo la identificacion de puntos fuertes y
débiles en un argumento, la presentacion de evidencia de manera convincente y

la defensa de tus puntos de vista.

Adquirir conocimientos legales basicos: Si bien no necesariamente se espera
gue un estudiante de comunicacion y periodismo tenga un profundo
conocimiento juridico, es util tener una comprensién basica de los principios
legales y los procesos legales relevantes. Esto te ayudara a comunicarte de
manera mas efectiva con profesionales del derecho y a comprender mejor el

contexto en el que te encuentras.

6. Diagndstico y problematicas identificadas al iniciar la practica

La problematica identificada al iniciar la practica en la escuela de derecho se
centra en la gestion y difusion del contenido generado por la institucion. Aunque
la escuela es activa en la organizacion de eventos, brigadas y actividades, se
ha observado que este contenido no recibe la exposicion necesaria ni de

manera agil.

5.1La capacidad de generar una gran cantidad de eventos y actividades es
una virtud de la escuela de derecho, ya que demuestra su compromiso

con la formacion y la difusién del conocimiento juridico. Sin embargo, el
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desafio radica en asegurarse de que este material se gestione y difunda

de manera efectiva.

5.2La falta de agilidad en la difusion del contenido puede tener varias
implicaciones. En primer lugar, puede limitar la visibilidad y el alcance de
los eventos y actividades, lo que dificulta que lleguen a su publico
objetivo de manera oportuna. Esto puede resultar en una menor
participacion e interaccion por parte de los estudiantes y otros

interesados.

5.3Ademas, la falta de una gestion eficiente del contenido puede llevar a la
acumulacion de material sin utilizar y a la dificultad de encontrar
informacion relevante cuando sea necesario. Esto puede generar
frustracion y dificultades para acceder a recursos importantes para el

aprendizaje y la participacidon en la escuela de derecho.

5.4Por lo tanto, se identifica la necesidad de implementar estrategias y
herramientas que permitan una gestion mas agil y efectiva del contenido
generado por la escuela de derecho. Esto puede incluir la utilizacion de

plataformas digitales para la difusion de eventos, la creacion de sistemas
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de organizacion y categorizacion del material, y la implementacién de

estrategias de comunicacion mas eficientes.

5.5Al abordar esta problematica, se busca mejorar la visibilidad y
accesibilidad del contenido, promoviendo una mayor participacion y
aprovechamiento por parte de los estudiantes y otros actores
involucrados en la escuela de derecho. Ademas, una gestion mas
eficiente del contenido contribuird a maximizar los recursos y garantizar
que el material generado sea utilizado de manera efectiva en el proceso

educativo.
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7. Cronograma

CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES

FASE

ACTIVIDADES

MES

MES MES

MES

1123

4111234123

Estudio

Andlisis cualitativo y
cuantificativo de la escuela

de derecho

Diagnostico

Realizacion de matriz Dofa

para aterrizar los elementos

Planeacion

Andlisis de los elementos
comunicativos con los que
trabajaba previamente la

escuela

Aterrizar los procesos a
desarrollar de tal forma que

sean
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Definir las estrategias X | x| x|X
Realizar piezas graficas X | X | X[ X[ X[X|X|X|X]|X]|X[X|[x]|X
Desarrollar plan de medios X | X[ X[ X[ X[X|X|X]|X]|X]X][X

Realizar revista con enfoque
) y en el derecho, pero de

Ejecucion X[ X[ X[ X|X|[X |X|X
manera

comunicacionalmente integra

Acompafiamiento en los

procesos para seguimiento

Fuente: elaboracion propia.
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8. Porcentaje de implementacion del plan de practica

Porcentaje

Acompafiamiento periodistico en las
brigadas y eventos

Realizacién y publicacion de boletines en
la escuela de derecho

Acompafiar el proceso de desarrollo de la
revista Facta Non Verba 2023

Desarrollar un plan de medios

Apoyo en el desarrollo de piezas graficas

0% 5% 10%15%20%25%30%35%40%

CAPITULO 2. (SEGUNDA ENTREGA)

9. Descripcion de las actividades y funciones desarrolladas por el practicante:

Las actividades realizadas a lo largo de la practica laboral cumplen con lo
antepuesto en el pasado informe, se realizé el trabajo periodistico de
acompafnamiento tipo noticioso en las brigadas realizadas el 10 de marzo
y el 17 de marzo, también se realiz6 esta actividad en las diferentes
representaciones de la Escuela de Derecho a nivel municipal, regional y
nacional cuales se fueron hechas fotografias, ademas de la redaccion de
boletines los cuales son una propuesta informativa inmediata a la hora de
visibilizar. El apoyo en la realizacion de piezas graficas también juega un

rol importante en el desarrollo de las actividades, ya que estas son el
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FORMATO

medio mas inherente frente a las comunicaciones desarrolladas por la

Escuela de Derecho de la Corporacion Universitaria del Meta, estas

fueron realizadas de acuerdo la identidad corporativa de la institucion, lo

cual genera una vision mas integra, lineal y coherente en el lenguaje

perteneciente a la empresa. ESTRUCTURA DEL DIAGNOSTICO

DEBILIDADES

FORTALEZAS

Debilidades:

- Falta de una estrategia de
comunicaciones clara y enfocada en
el publico objetivo.

- Competencia de otras
instituciones educativas en el

mercado.

Fortalezas:

- Buena reputacion de la
facultad de derecho en la comunidad
académica y profesional.

- Profesores altamente
capacitados y reconocidos en el
medio.

- Amplia variedad de programas
académicos y especializaciones que
pueden ser atractivas para el publico
objetivo.

- Presencia en redes sociales y
sitio web de la facultad que pueden
ser utilizados para aumentar la

difusiéon de la informacion.

OPORTUNIDADES

AMENAZAS
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Oportunidades:

- Mayor interés del publico en
general por el derecho y la justicia
social.

- Posibilidad de establecer
alianzas estratégicas con empresas y
organizaciones relacionadas con el
derecho para generar mayor
visibilidad.

- Utilizacion de herramientas
digitales para llegar a una audiencia
mas amplia y segmentada.

- Potencial de mejora en la
calidad y la cantidad del contenido
producido para aumentar el interés

del publico.

Amenazas:

- Cambios en las preferencias y
necesidades del publico objetivo que
pueden afectar la oferta académica
de la facultad.

- La posible llegada de nuevas
instituciones educativas que compitan
directamente con la facultad de
derecho.

- La posibilidad de cambios
regulatorios en el sector educativo
gue puedan afectar la oferta y la

demanda de programas

10.Plan de mejoramiento

Establecer objetivos claros: Antes de comenzar cualquier campafa de

comunicaciones, es importante tener en cuenta los objetivos especificos que se

quieren alcanzar. Por ejemplo, aumentar el nimero de visitas al sitio web de la

facultad, incrementar la cantidad de seguidores en las redes sociales, generar

mas consultas o solicitudes de informacioén, o incrementar la cantidad de
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matriculas. Establecer objetivos claros y medibles permitira evaluar el éxito de

la estrategia.

1. Identificar al publico objetivo: Es fundamental saber a quiénes se quiere
llegar con la estrategia de comunicaciones. En este caso, se podria pensar en
estudiantes de ultimo afio de secundaria, profesionales que buscan
especializarse en derecho, padres de familia interesados en la educacion

superior de sus hijos, entre otros.

2. Definir los medios de comunicacion a utilizar: Es necesario determinar los
medios de comunicacién adecuados para llegar al publico objetivo. Por ejemplo,
se podria utilizar redes sociales, publicidad en linea, correo electrénico,

anuncios en medios impresos, entre otros.

3. Crear contenido relevante y atractivo: El contenido es clave para atraer la
atencion del publico objetivo. Se deben crear materiales de calidad que
respondan a las necesidades e intereses del publico, como guias de estudio,
testimonios de exalumnos exitosos, informacion sobre la oferta académica,

entre otros.
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4. Establecer una estrategia de publicidad: La publicidad puede ser una
herramienta efectiva para llegar a un publico mas amplio. Se deben identificar
los canales publicitarios adecuados y disefiar anuncios atractivos que llamen la

atencion del publico objetivo.

5. Evaluar y ajustar la estrategia: Una vez implementada la estrategia, es
importante evaluar los resultados para determinar qué funcioné y qué no. Con
base en los resultados obtenidos, se pueden ajustar las tacticas y los canales

utilizados para mejorar el impacto de la estrategia.

Funciones Actividades Metas
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11. Productos como resultado de los aportes del practicante

Los productos realizados parcialmente en el mejoramiento de los procesos de

acuerdo a la empresa, son los siguientes:

B
22 it JORNADA DE ATENCION JURIDICA aen
MATEM@RSQ va._?tg:o: o BARNIO GUATAPE (VILLAVICENCI) Boletin informativo
DOS ‘ LIS

UAAL ARERLS -

Apoyo en gestion de relaciones publicas, contactados y cotizaciones,

ademas de gestion en apoyos externos

https://youtu.be/m-VkTrdGgCO



https://youtu.be/m-VkTrdGgC0
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12.Porcentaje de implementacion del plan de practica:

Porcentaje

Acompafiamiento periodistico en las
brigadas y eventos

Realizacion y publicacién de boletines en
la escuela de derecho

Acompafiar el proceso de desarrollo de la
revista Facta Non Verba 2023

Desarrollar un plan de medios

Apoyo en el desarrollo de piezas graficas

0% 20% 40% 60% 80% 100%

13.CAPITULO 3. (TERCERA ENTREGA)

14.Aportes y sugerencias realizadas durante la practica, que hayan servido
para el desarrollo y crecimiento del escenario de practica para hacerlo mas

competitivo.

v' Ha sido una fuente invaluable de conocimiento en el lenguaje técnico en
materia de abogacia. Aunque mi formacion académica inicialmente no se
centrd en el ambito legal, la experiencia en esta institucién me ha
permitido adquirir una comprension solida y practica del lenguaje técnico

utilizado en el campo de la abogacia.
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Durante mi tiempo en la institucion, he tenido la oportunidad de colaborar
y trabajar de cerca con abogados y profesionales del derecho. Esto me
ha permitido sumergirme en un entorno donde el lenguaje técnico legal
es empleado de manera habitual y es esencial para el desarrollo de las
actividades diarias. Al participar en reuniones, generar escritos
periodisticos con el lenguaje propio de la escuela y colaborar en la
elaboracion de estrategias comunicacionales usando el I1éxico propio, he
tenido la oportunidad de aprender y familiarizarme con la terminologia
especifica utilizada en el ambito juridico.

La institucion también ha proporcionado recursos y herramientas
especializadas que me han permitido profundizar en el conocimiento del
lenguaje técnico en materia de abogacia, esto apoyd mi proceso en
cuanto a la coherencia al momento de escribirle a un grupo especializado
como lo son aquellos del ambito judicial.

En resumen, a pesar de mi formacion inicial como comunicador social, la
institucion donde estoy realizando mis practicas laborales me ha
brindado una valiosa oportunidad para adquirir conocimiento en el
lenguaje técnico en materia de abogacia.

La institucion donde estoy realizando mis practicas laborales me ha
brindado la oportunidad de participar en la creacion y establecimiento de
una identidad comunicativa coherente y solida para la escuela de

derecho. A través de mi formacion como comunicador social y mi
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involucramiento en proyectos de comunicacion institucional, he tenido un
rol activo en la definicion de los lineamientos comunicativos que se
deben seguir al momento de publicar, ya sea en redaccion o en piezas
gréficas, en nombre de la escuela de derecho.

En primer lugar, el acoplamiento de una identidad comunicativa implica
establecer una serie de directrices sobre el tono, el estilo y la forma en
gue se transmiten los mensajes relacionados con la escuela de derecho.
Esto implica utilizar un lenguaje claro, preciso y accesible para el publico
objetivo, evitando tecnicismos excesivos que puedan dificultar la
comprension. Al mismo tiempo, se busca mantener un nivel de
formalidad acorde al ambito legal, transmitiendo confianza y
profesionalismo. Ademas, se establecen los lineamientos sobre la
imagen visual que se utilizara en las piezas graficas relacionadas con la
escuela de derecho. Esto puede incluir la eleccion de colores, tipografias,
logotipos y elementos graficos que representen adecuadamente la
identidad y los valores de la institucion. Se busca mantener una
coherencia visual en todas las comunicaciones, ya sea en folletos,
carteles, publicaciones en redes sociales u otros medios, para generar un

reconocimiento y una identificacion clara con la escuela de derecho.

En este proceso, se considera fundamental la colaboracién con el equipo

de abogados y profesionales del derecho de la institucion. A traves de la
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retroalimentacion y el trabajo conjunto, se asegura que los mensajes y
las publicaciones se ajusten a los estandares y valores de la escuela de
derecho. La consulta y el intercambio de conocimientos entre el equipo
de comunicacion y los expertos legales son clave para garantizar la
precision y la adecuacion del lenguaje técnico utilizado en los materiales
de comunicacion.

Asimismo, se establecen pautas de comunicacién para diferentes
plataformas y canales, considerando las particularidades de cada uno.
Por ejemplo, las publicaciones en redes sociales pueden requerir un
enfoque mas agil y conciso, mientras que los comunicados de prensa o
los documentos académicos pueden necesitar una mayor profundidad y
rigurosidad en el lenguaje utilizado.

En primer lugar, la diligencia es un valor fundamental en el ambito de la
educacién y, especialmente, en la formacion de abogados. La escuela de
derecho ha demostrado un enfoque diligente en su labor educativa, al
asegurarse de brindar a los estudiantes una formacién solida y completa
en el campo juridico. Esto implica no solo transmitir conocimientos
teoricos, sino también fomentar habilidades précticas y éticas en los
futuros abogados.

La diligencia también se refleja en el compromiso de la escuela de
derecho con la excelencia académica. La busqueda constante de la

calidad educativa, la actualizacion de los planes de estudio para
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adaptarse a las demandas cambiantes del campo legal y la promocién de
la investigacion y la innovacidon son aspectos clave que contribuyen a su
reconocimiento y a ser considerada una institucion de alta calidad.
Ademas, la diligencia se extiende al compromiso con el desarrollo
integral de los estudiantes. La escuela ha demostrado preocupacion por
su bienestar académico, emocional y profesional, brindando apoyo y
orientacion a lo largo de su formacion. Esto se refleja en la oferta de
programas de tutoria, asesoramiento profesional y actividades
extracurriculares que complementan la formacién legal, lo que contribuye
al crecimiento personal y profesional de los estudiantes.

Es importante destacar que mantener este camino de diligencia y
compromiso no solo es beneficioso para la escuela de derecho, sino
también para los estudiantes y la comunidad en general. Una formacién
de calidad en el ambito juridico es fundamental para promover la justicia,
el respeto al Estado de derecho y el fortalecimiento del sistema legal en
Su conjunto.

Como recomendacion, es crucial que la escuela de derecho continte
fomentando y fortaleciendo la diligencia y el compromiso que hasta ahora
han sido sus pilares. Esto implica seguir actualizando y mejorando los
programas académicos, promoviendo la investigacion y la innovacion, y
brindando un entorno de apoyo y desarrollo integral para los estudiantes.

Asimismo, es importante que la escuela siga cultivando relaciones
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colaborativas con otros actores del campo legal, fomentando alianzas y
oportunidades de aprendizaje mutuo.

v" En mi experiencia laboral estuve muy de cerca con un médulo practico
de aprendizaje el cual es el consultorio juridico este a mi parecer es un
modelo que amplia y pone en la realidad los conocimientos aprendidos
en la academia, también durante este viaje puede ver a los estudiantes
trabajo social en las comisarias de familia realizando un modulo similar a
los de derecho, creo que la escuela de comunicacién social y periodismo
deberia tener lo mismo esto generaria una mayor preparacion y

fundamentos de experiencia al enfrentarse a la vida laboral.

15. Evidencias objetivas

En el siguiente Drive se han subido las evidencias

https://drive.google.com/drive/folders/1pz2wosoatF3t7tHHkW9sR|j9zVAJOHthw?

usp=sharing



https://drive.google.com/drive/folders/1pz2wosoatF3t7tHHkW9sRj9zVAJQHthw?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1pz2wosoatF3t7tHHkW9sRj9zVAJQHthw?usp=sharing
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16.Normatividad externa e interna

En este pdf se encuentran todos los aspectos de la normatividad frente a

aspectos externos e internos

https://drive.google.com/file/d/1BQZSyxSHPEXkwxD20QDF9KIF8viDkmOK/vie

w

LEY O NORMA

CONTENIDO

Numeral y nombre

completo

Precision de los aportes y/o precisiones para la
accion en las instituciones y/o de la accién

profesional

LEY 30 DE 1992

(diciembre 28)

Por la cual se organiza

el servicio publico de

la Educacion Superior.

EL CONGRESO DE

COLOMBIA,

Créase el Sistema Nacional de Acreditacion para
las instituciones de Educacion Superior cuyo
objetivo fundamental es garantizar a la sociedad
gue las instituciones que hacen parte del Sistema
cumplen los mas altos requisitos de calidad y que
realizan sus propdsitos y objetivos.

La Ley 30 de 1992 pretende que la educaciéon
superior se ponga a tono con la apertura
econdémica. Se encamina a que las universidades
aporten al desarrollo de nuevas tecnologias. De

esta manera tanto el sector privado como el estatal



https://drive.google.com/file/d/1BQZSyxSHPEXkwxD2oQDF9KIF8vjDkmOK/view
https://drive.google.com/file/d/1BQZSyxSHPEXkwxD2oQDF9KIF8vjDkmOK/view
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LEY O NORMA CONTENIDO
podran competir con mayor iniciativa en el
mercado mundial.
LEY 2113 DE 2021 Por medio del cual se regula el funcionamiento de
(julio 29) los consultorios juridicos de las instituciones de
Diario Oficial No. educacién superior.
51.750 de 29 de julio de establecer el marco normativo por medio
2021 del cual se regula la préactica del Consultorio
PODER PUBLICO - Juridico de las Universidades o
RAMA LEGISLATIVA Instituciones de Educacion Superior.

17.PLAN DE MEJORAMIENTO

Se precisa en el plan de mejoramiento de acuerdo al plan de desarrollar, la

accion puntual que se hizo.

Funciones Actividades

Metas

Se establecieron objetivos
claros y medibles para la
camparfa de
comunicaciones. Se busco
Establecimiento |aumentar el nimero de

de objetivos visitas al sitio web de la
claros: facultad, incrementar la

cantidad de seguidores en

Incrementar la participacion y
el impacto de la campafia de
comunicaciones de la facultad
de derecho, logrando un

aumento significativo en el
namero de visitas al sitio web,

seguidores en redes sociales,
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Funciones

Actividades

Metas

las redes sociales, generar
mas consultas o solicitudes
de informacién, y aumentar
la cantidad de matriculas.
Estos objetivos se
establecieron como
pardmetros para evaluar el

éxito de la estrategia.

consultas/solicitudes de

informacion y matriculas.

Esta meta se enfoca en los
resultados concretos que se
esperan lograr a través de la
estrategia de comunicacion.
Establecer objetivos claros y
medibles es fundamental para
evaluar el éxito de la camparia
y garantizar un enfoque
estratégico en la
implementacion de las

acciones de comunicacion.

Identificacion del

publico objetivo

Se identifico
cuidadosamente al publico
objetivo al que se deseaba
llegar con la estrategia de
comunicaciones. Se
consideraron estudiantes
de ultimo afo de
secundaria, profesionales
interesados en
especializarse en derecho y
padres de familia
preocupados por la
educacién superior de sus

hijos. Se tuvo en cuenta

Posicionar la facultad de
derecho como la opcion
educativa preferida para
estudiantes de ultimo afio de
secundaria, profesionales
interesados en especializarse
en derecho y padres de familia
preocupados por la educacion
superior de sus hijos, a través
de una estrategia de
comunicaciones efectiva y
enfocada en sus necesidades

e intereses.
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Funciones

Actividades

Metas

sus caracteristicas
demograficas y sus

necesidades e intereses.

Esta meta se centra en atraer
y captar la atencion del publico
objetivo identificado,
estableciendo a la facultad de
derecho como la institucion
educativa de eleccion para
satisfacer sus necesidades
educativas en el campo del
derecho.

Definicion de los
medios de
comunicacion

utilizados:

Se seleccionaron los
medios de comunicacion
mas adecuados para llegar
al publico objetivo. Se
implementaron estrategias
en redes sociales,
publicidad en linea, correo
electrénico y anuncios en
medios impresos, entre
otros. Cada canal se eligio
en funcién de su efectividad
y relevancia para llegar al

publico objetivo.

Maximizar el alcance y la
efectividad de la estrategia de
comunicaciones, utilizando los
medios de comunicacion mas
adecuados para llegar al
publico objetivo identificado, a
través de una combinacion de
estrategias en redes sociales,
publicidad en linea, correo
electrénico y anuncios en
medios impresos, entre otros.
Esta meta se enfoca en
asegurar que la estrategia de
comunicaciones llegue de
manera efectiva al publico
objetivo, utilizando los canales
de comunicacién mas

apropiados y relevantes para




©
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Funciones Actividades Metas
maximizar el alcance y generar
un impacto significativo.
Se desarrollaron materiales | Incrementar el alcance y la
de calidad que respondian |efectividad de la estrategia de
a las necesidades e comunicaciones, optimizando
intereses del puablico la utilizacion de los medios de
objetivo. Se crearon guias | comunicacion seleccionados,
de estudio, testimonios de |con el objetivo de llegar de
exalumnos exitosos e manera efectiva al publico
informacion detallada sobre | objetivo identificado y generar
la oferta académica. Estos |un impacto significativo en la
Creacion de contenidos atrajeron la audiencia.
contenido atencion del publico y
relevante y generaron mayor
atractivo: participacion.

Establecimiento
de una
estrategia de

publicidad

Se implementé una
estrategia publicitaria
efectiva para llegar a un
publico mas amplio. Se
identificaron los canales
publicitarios adecuados y
se disefiaron anuncios
atractivos que captaron la
atencion del pablico
objetivo. La estrategia

publicitaria se alineé con

Ampliar el alcance de la
estrategia publicitaria, llegando
a un publico mas amplio y
captando su atencion de
manera efectiva, a través de la
identificacion de canales
publicitarios adecuados y el
disefio de anuncios atractivos
y persuasivos que se alineen
con los objetivos y el contenido

previamente creado.
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Funciones

Actividades

Metas

los objetivos y el contenido

creado previamente.

Evaluacion y
ajuste de la

estrategia

Una vez implementada la
estrategia, se realizaron
evaluaciones periodicas
para determinar su
impacto. Se analizaron
métricas como el aumento
en el trafico del sitio web, el
crecimiento de seguidores
en redes sociales y el
ndmero de consultas
recibidas. Con base en los
resultados obtenidos, se
realizaron ajustes en las
tacticas y los canales
utilizados para mejorar el

impacto de la estrategia.

Evaluar y mejorar
continuamente la estrategia de
comunicaciones a través de la
monitorizacion periddica de
métricas clave, como el
aumento del trafico del sitio
web, el crecimiento de
seguidores en redes sociales y
el numero de consultas
recibidas, con el fin de realizar
ajustes tacticos y mejorar el

impacto de la estrategia.

Fuente: elaboracion propia.
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18. Producto como resultado

Pendiente por publicar

19.Evidencia de la ejecucion total de la practica

Album dela Aniversario
camara

Imagenes jornadas
guardadas

.

Videos 6485053

Capturas de
pantalla

Lightroom

Sin titulo-1

CLOBULO

LOGOS

Sin titulo-1

VAN

2
g2=

Consultorio

Nueva carpeta

Sin titulo-2

Fotos cJ

m

video
consultiorio

En estas carpetas se encuentra todo lo realizado a lo largo de la practica

entre las cuales se encuentran boletines, la revista, el apoyo con piezas

graficas, el plan de medios, los videos grabados, los numero de los

contactos, las fotografias, el material de apoyo.
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https://youtu.be/m-VkTrdGgCO
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20. Certificacion de la practica

Ubicar el certificado realizado por la institucion de su practica academica.

21.Conclusiones

A lo largo del desarrollo de mi practica abordaje varios aspectos
relacionados con la comunicacion y la estrategia en diferentes contextos,
como la utilizacion del lenguaje técnico en el ambito de la abogacia y la
implementacion de estrategias de comunicacion para promover una escuela
de derecho. A partir de estas conversaciones, se pueden extraer algunas

conclusiones clave:

La comunicacion efectiva es esencial en cualquier campo: Tanto en el
ambito legal como en otros campos, la habilidad para comunicarse de
manera clara y precisa es fundamental. El conocimiento del lenguaje técnico
y la capacidad para adaptarlo a diferentes audiencias son habilidades
valiosas para transmitir informacion de manera efectiva y lograr los objetivos

deseados.

La estrategia de comunicacion debe ser planificada y evaluada: Para lograr
resultados exitosos, es importante establecer objetivos claros y medibles,

seleccionar los canales de comunicacion adecuados, disefiar mensajes
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atractivos y evaluar peridodicamente el impacto de la estrategia. La
monitorizacion de métricas y la realizacion de ajustes en funcion de los
resultados obtenidos permiten mejorar continuamente la estrategia y

optimizar su efectividad.

La comprension del puablico objetivo es crucial: Identificar y comprender al
publico objetivo es fundamental para adaptar los mensajes y seleccionar los
canales de comunicacion adecuados. La segmentacion del publico y la
personalizacion de los mensajes permiten generar un mayor impacto y

aumentar la conexiéon con la audiencia.

La evaluacion continua es clave para el éxito: La evaluacion periddica de los
resultados y la retroalimentacion constante son fundamentales para mejorar
y optimizar la estrategia de comunicacion. El analisis de métricas y la
identificacion de areas de mejora permiten realizar ajustes tacticos y
alcanzar mejores resultados en términos de alcance, interaccion y

conversion.

En resumen, una comunicacion efectiva y una estrategia de comunicacion
bien planificada y evaluada son elementos esenciales para lograr los
objetivos en cualquier contexto. Al adaptar el lenguaje técnico, comprender
al publico objetivo, seleccionar los canales adecuados y evaluar
constantemente los resultados, se maximiza el impacto de la comunicacion y

se generan resultados exitosos.
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